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ORDENANZA REGULADORA DE PATROCINIOS DE LA DIPUTACION DE BADAJOZ

TITULO PRELIMINAR
Articulo 1.- Objeto.

1.- El objeto de la presente ordenanza es determinar el régimen juridico de la actividad
provincial de patrocinio de la Diputacion de Badajoz y su sector publico.

2.- A tal efecto se define el contrato privado de patrocinio en el articulo 22 de la Ley
34/1988, de 11 de noviembre, General de publicidad, como aquel negocio juridico
bilateral por el que el patrocinado, a cambio de una ayuda econdmica para la
realizacion de su actividad deportiva, benéfica, cultural, cientifica o de otra indole, se
compromete a colaborar en la publicidad del patrocinador.

El contrato privado de patrocinio publicitario que celebre la Diputacidn y su sector
publico queda sujeto a la aplicacion la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos
del Sector PUblico (LCSP) y sus disposiciones de desarrollo para la preparacion y
adjudicacién de este tipo de contrato, asi como las normas de derecho privado en
cuanto a sus efectos, cumplimiento y extincién.

3.- Se considera patrocinio activo provincial, aquel en el que la Diputacidon Provincial o
las entidades de su sector publico son la entidad patrocinadora.

4 .- Se considera patrocinio pasivo provincial aquel en que la Diputacién Provincial o las
enfidades de su sector publico son la entidad patrocinada.

Articulo 2.- Ambito Subjetivo.

La presente ordenanza se aplicard a la Diputacion Provincial de Badajoz y su sector
publico tanto si asumen la posicion de entidades patrocinadores como entidades
patrocinadas, en los términos establecidos en ésta.

Articulo 3.- Comision Técnica de Patrocinios.

1.- Se crea una Comisidn Técnica de Patrocinios como érgano colegiado provincial
encargado de la coordinacién, seguimiento y control de los patrocinios. con la
finalidad de coordinar, asesorar y asistir técnicamente a la Diputacién Provincial y su
sector puUblico generando una estrategia comuin de gestion de patrocinios, con las
funciones que se le atribuyen en la presente ordenanza en relacion con los patrocinios
activos y pasivos.

2.- Los miembros titulares y suplentes de la Comision Técnica de Patrocinios serdn
designados por el diputado delegado competente de cada una de las Areas
funcionales, conforme al decreto de organizacién de dreas y delegaciones.

3.-La Comisién Técnica de Patrocinios se reunird de forma ordinaria una vez al mes,
previa convocatoria de su Presidente, salvo que no se hubieran presentado solicitudes
de patfrocinio o no hubiera iniciativas de la Diputacidn para patrocinar. El
funcionamiento de la Comision Técnica de Patrocinios se regird por lo previsto en la
presente ordenanza y por los articulos 15 a 18 de la Ley 40/2015 de 1 de octubre, del
Regimen Juridico del Sector Publico.

4.- La Presidencia y Secretaria de la Comision la ostentardn, respectivamente, un
empleado provincial del Area de Presidencia y Relaciones Institucionales y del Area
competente en materia de economia.
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Articulo 4.- Funciones de la Comision Técnica de Patrocinios

Se atribuye a la Comisién Técnica de Patrocinios las siguientes funciones en relacién con
la concesidon de patrocinios:

a) Dictaminar los patrocinios activos y pasivos.

b) Coordinar las actuaciones de las dreas funcionales de la Diputacion Provincial y las
entidades de su sector publico provincial a fin de evitar la duplicidad de financiacién
para la misma categoria de actividades, eventos o proyectos.

b) Disenar el Plan Estratégico de Patrocinios y el Plan Anual de Actividades a Patrocinar.
c) Velar por el mantenimiento del equilibrio entre los patrocinios ofrecidos y el retorno a
obtener en términos de difusion publicitaria de la imagen del patrocinador, los derechos
que se les reconozcan a los patfrocinadores y, en su caso, el grado de satisfaccion de
los intereses publicos implicados.

d) Impulsar iniciativas en materia de patrocinio.

e) Proponer mejoras en materia de patrocinios.

f) Emision de Informes, Instrucciones o recomendaciones con cardcter facultativo y no
vinculante.

g) Cualquier otra que se le pueda solicitar en las materias objeto de su competencia.

Articulo 5.- Medidas para evitar la corrupcion y prevencion de los conflictos de
intereses.

Los organos competentes para la concesidén o aceptacion de patrocinios deberdn
tomar las medidas adecuadas para luchar contra el fraude, el favoritismo y la
corrupcion, y prevenir, detectar y solucionar de modo efectivo los conflictos de
infereses que puedan surgir en los procedimientos de seleccion de personas o
empresarios patrocinadores o patrocinados, con el fin de evitar cualquier distorsion de
la competencia y garantizar la fransparencia en el procedimiento y la igualdad de
trato a todos los interesados.

A estos efectos el concepto de conflicto de intereses abarcard, al menos, cualquier
sifuacion en la que el personal al servicio del érgano competente para la selecciéon de
la enfidad patrocinada o patrocinadora, que ademds participe en el desarrollo del
procedimiento de seleccion o pueda influir en el resultado del mismo, tenga directa o
indirectamente un interés financiero, econdémico o personal que pudiera parecer que
compromete su imparcialidad e independencia en el contexto del procedimiento.

A tal fin dicho personal deberd suscribir al inicio del procedimiento una declaraciéon de
ausencia de conflicto de interés segun el modelo que se incluye como Anexo V a la
presente ordenanza.

Aquellas personas o entidades que tengan conocimiento de un posible conflicto de
interés deberdn ponerlo inmediatamente en conocimiento de la Comisidon Técnica de
Patrocinios.

Articulo 6.- Tratamiento presupuestario y fiscalizacion de la gestion pUblica en materia
de patrocinios.-



® AREA DE ECONOMIA, HACIENDA, COMPRAS Y PATRIMONIO
[ J [
—

)

DIPUTACION
b BADAJOZ

1.- Las politicas publicas de patrocinio se ordenardn y ejecutardn en el marco de una
planificaciéon presupuestaria y de tesoreria que garanticen el cumplimiento de los
objetivos de estabilidad y sostenibilidad de la hacienda provincial.

2.- A tal fin, los créditos para la concesidon de patrocinios deberdn contemplarse en el
presupuesto con cardcter previo a la aprobacién de los expedientes de contratacion.
3.- Las aportaciones monetarias en concepto de patrocinios pasivos serdn ingresadas
en las cuentas designadas y en los plazos establecidos en los respectivos convenios tras
su firma, todo ello, sin perjuicio de lo que dispongan las normas de general aplicacion y
en su caso, las Bases de Ejecucion del Presupuesto.

4. La valoraciéon de las aportaciones no dinerarias se efectuard a precios de mercado
por parte del centro gestor, debiendo tener su debido reflejo en la contabilidad, si
procediera.

TITULO | PATROCINIO ACTIVO
Capitulo | Disposiciones Generales
Articulo.- 7 Objeto

1.- El objeto del presente Titulo es determinar el régimen juridico del patrocinio publicitario
activo de la Diputaciéon Provincial y su sector publico cuando actien como
patrocinadores.

2.- Quedan excluidos del dmbito de aplicacion de la presente ordenanza los contratos
de publicidad, difusion publicitaria y creacion publicitaria regulados en la Ley 34/1988 de
11 de noviembre, General de Publicidad,

Articulo.- 8 Ambito subjetivo.-

El presente Titulo se aplicard a los contratos de patrocinio publicitario que suscriba la
Diputacion Provincial de Badajoz y su sector pUblico con personas fisicas o entidades
privadas que desarrollen actividades que fomenten los valores indicados en el apartado
infroductorio de este documento y que cumplan con los siguientes requisitos:

- No estar incursas en alguna prohibicion de contratar previstas en la Ley 9/2017, de 8
de noviembre, de Contratos del Sector PUblico.

- Enconftrarse al corriente de sus obligaciones tributarias, con la Seguridad Social y con
la Diputacion de Badajoz o entidad de su sector publico con la que se suscriba el
contrato de patrocinio.

Capitulo Il Plan Estratégico Provincial

Articulo 9.- Plan Estratégico Provincial.-

La actividad de patrocinio de la Diputacién Provincial y su sector puUblico se desarrollard
en el marco de una estrategia de coordinacidon coincidiendo con el ejercicio
presupuestario. Para ello, se elaborard un Plan Estratégico Provincial, donde, cada una
de las Areas de la Diputacion, Organismos Auténomos y Entidades adscritas, con ocasion
de la aprobacion de los presupuestos anuales, establecerdn la planificacion y
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programacion objeto de patrocinio que estime mds conveniente para la consecucion de
sus fines institucionales.

Articulo .- 10 Actividades susceptibles de patrocinio provincial

1.Las actividades susceptibles de ser patrocinadas por la Diputacidon de Badajoz y su
sector puUblico, en el dmbito de sus competencias, deberdn satisfacer, de forma directa
o indirecta, la consecucion de un determinado interés puUblico en beneficio de la
provincia de Badajoz y sus habitantes.

2. Entfre las materias objeto de patrocinio se encuentran las siguientes, sin perjuicio de
que se definan de forma precisa en el Plan de Patrocinios:

a) Las actividades de promocion turistica, comercial, deportivas, econdmicas,
culturales, juveniles, educativas, de fomento del emprendimiento, de Ila
innovacion, ferias, eventos o similares.

b) Las diversas formas de manifestaciones culturales tales como conciertos,
exposiciones, representaciones teatrales, proyecciones, encuentros, jornadas,
fiestas, festivales musicales y cualquier otro tipo de manifestaciéon cultural en la que
la Diputacion de Badajoz estime oportuno posicionarse.

c) Las actividades relacionadas con la igualdad de género, con el bienestar, la
atencion social y la integraciéon socio-laboral.

d) Las actividades relacionadas con las tecnologias de la informacién y
comunicacion (TIC).

e) Las actividades relacionadas con la mejora y el mantenimiento del medio
ambiente.

f) Las actividades relacionadas con la proteccién animal.

g) Las actividades relacionadas con la mejora y el mantenimiento de los servicios de
emergencias y rescate.

h) Las actividades relacionadas con la seguridad vial.

i) Cualquier otra actividad que tenga por objeto el interés general de la Provincia.

Articulo 11.- Aprobacion,modificacion y publicacién del Plan.

1.- El Plan Estratégico Provincial de Patrocinios serd aprobado por el Presidente, con
Qcosién de los presupuestos, previa planificacion y programacion por cada una de las
Areas, Organismos y Entidades adscritas, debiendo publicarse en el Boletin Oficial de la
Provincia.

Para su modificaciéon se requerirdn los mismos tramites.

2. Las Areas funcionales serdn las responsables de elaborar sus propuestas de
actividades, proyectos o personas susceptibles de patrocinio provincial, de entre las
categorias previstas en el articulo anterior, u ofras, justificadamente, para ser
dictaminadas por la Comisién Técnica.

3.- En las entidades del sector pUblico provincial serdn responsables los érganos a quien
corresponda segun sus estatutos, normativa propia y acuerdos adoptados al respecto.
4.- La adjudicacién de los contratos privados de patrocinio serd competencia del
érgano a quien corresponda segun lo previsto en el régimen de delegaciones vigente,
en los estatutos de las entidades dependientes, en su normativa o acuerdos especificos
adoptados.
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Articulo 12. Criterios para la fijaciéon del importe

1. La aportacion econdmica vendrd determinada por la entidad de la colaboraciéon en
la publicidad de esta Diputacion de Badajoz mediante la aplicaciéon de la siguiente
metodologia:

a) Determinacién del importe del patrocinio:

El drea funcional o entidad, una vez recibida la solicitud y propuesta de patrocinio,
procederd a la evaluacion y valoracion econdmica del ‘“retorno publicitario”
propuesto, al objeto de determinar el precio del contrato, de lo cual quedard debida
constancia a través del Informe-propuesta en el Anexo lll y, que en ningln caso, podrd
superar el importe del retorno calculado conforme lo regulado en esta Ordenanza.

b) Verificacion de la equivalencia de las prestaciones entre las partes:
La equivalencia dineraria del patrocinio serd la resultante del multiplo resultante de
aplicar 25€ (sin IVA) por el sumatorio total de los puntos obtenidos por cada uno de los

conceptos incluidos en los siguientes tres bloques:

Blogue 1 “Del evento o actividad”: en el que se distinguen los siguientes apartados:

- Rango, dentro del mismo habrd que seleccionar uno de los siguientes pardmetros:

- Naming: para el caso que se incluya en la denominacion del evento “Diputacién
de Badajoz". Este solo serd aplicable cuando esta entidad local lo estime
conveniente para sus intereses. Dentro de este pardmetro, se observan estos
conceptos asigndndose una determinada puntuacion:

Local: 30 puntos.
Comarcal: 40 puntos.
Provincial: 50 puntos.
Regional: 100 puntos.
Nacional: 400 puntos.
Internacional: 800 puntos.

A

- Nivel de presencia del patrocinio, en funcién del nUmero de patrocinadores del
evento.

a. Cuatro patrocinadores:

a.l. Nivel 4: 8 puntos.

a.2. Nivel 3 (tamano 10% mayor): 16 puntos.
a.3. Nivel 2 (tamano 10% mayor): 24 puntos.
a.4. Nivel 1 (tamano 10% mayor): 32 puntos.

b. Tres patrocinadores:

b.1. Nivel 3: 8 puntos.
b.2. Nivel 2 (10% mayor): 16 puntos.
b.3. Nivel 1 (10% mayor): 24 puntos.

c. Dos patrocinadores:
c.l. Nivel 2: 8 puntos.
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c.2. Nivel 1 (10% mayor): 16 puntos.

d. Un patrocinador:
d.1. Unico nivel:12 puntos.

- Caracteristicas, este apartado estd compuesto por los siguientes pardmetros:

-2 N.° de habitantes de la localidad: para el caso que el evento patrocinado se
desarrolle en varias localidades el concepto a seleccionar serd el de la suma de
los habitantes de todas ellas. Ademds, podrd considerarse el radio de influencia
reflejado en la memoria descriptiva del evento.

Menos de 1.000 hab.: 6 puntos.

Entre 1.001 y 5.000 hab.: 10 puntos.

Entre 10.000 y 14.999 hab.: 20 puntos.

Entre 15.000 y 25.000 hab.: 45 puntos.

Entre 25.001 y 49.999 hab.: 60 puntos.

Mds de 50.000 hab.: 75 puntos

Al S e

- Duracién del evento: para la eleccion del concepto habrd de tenerse en cuenta
dos premisas, por un lado, si el evento fiene lugar en varias localidades, el n.° de
jornadas serd la suma de todas ellas; por ofro lado, si se celebra en dias
separados en el tiempo, estos deben sumarse.

1 dia: 5 puntos.

De 2 a 7 dias: 10 puntos.

Entre 8 y 15 dias: 15 puntos.

Entre 16 y Tmes: 30 puntos.

Mds de 1 mes a 3 meses: 40 puntos.

Mds de 3 a 6 meses: 60 puntos.

Mds de 6 meses a 9 meses: 80 puntos.

Mas de 9 meses 12 meses: 100 puntos.

PN AW =

- Grado de consolidacion del evento: en funcidn del nUmero de ediciones.
1% ediciéon: 10 puntos.

Entre la 2° y la 5% edicién: 15 puntos.

Entre la 6° y la 10® edicion: 20 puntos.

Entre la 11% y la 20? edicién: 40 puntos.

Entre la 21° y la 50° edicion: 70 puntos.

Entre la 51¢ y la 100° edicién: 100 puntos.

A partir de la 1019 edicion: 120 puntos.

NouohkowN=

- Tipologia de asistentes: en funcion de la especializacion del publico asistente.
1. Foro especializado: 2 puntos.
2. Publico en general: 4 puntos.
3. Mixto: 6 puntos.

- Presencia de Logotipo, se distinguen los siguientes pardmetros:

- Ropa oficial principal: para la aplicacién de este pardmetro, el logotipo debe
tener un tamano, como minimo, del escudo.
1. Oftras ubicaciones: 10 puntos.
2. Zona preferente (pecho, dorsal): 20 puntos.
3. Unico patrocinador (zona preferente): 40 puntos.
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- Prendas oficiales secundarias (sudaderas, chdndal...): al igual que en el
pardmetro anterior el logotipo debe tener un tamano minimo al del escudo.
1. Ofras ubicaciones: 10 puntos.
2. Zona preferente (pecho, dorsal): 20 puntos.
3. Unico patrocinador (zona preferente): 40 puntos.

- Oftras prendas: el logotipo debe ser de un tamano minimo al del escudo.
1. Ofras ubicaciones: 5 puntos.
2. Zona preferente (pecho, dorsal): 10 puntos.
3. Unico patrocinador (zona preferente): 20 puntos.

- WEB: para aplicar este pardmetro es preceptivo que el logotipo de la Diputaciéon
de Badajoz aparezca en la “zona de patrocinadores” de la pdgina web del
evento.

1. Si: 10 puntos.
2. No: 0 puntos.

- Cartel oficial del evento.
1. Si: 10 puntos.
2. No: 0 puntos.

- Programa oficial del evento.
1. Si: 10 puntos.
2. No: 0 puntos.

- Photocall.
1. Si: 10 puntos.
2. No: 0 puntos.

- Dorsal: en funcion del espacio que ocupe denfro de la zona destinada a
logotipos.
1. Zona patrocinio (presencia logo): 3 puntos.
2. Zona patrocinio ¥: 6 puntos.
3. Zona patrocinio %: 12 puntos.
4. Zona patrocinio exclusivo: 30 puntos.

- Acreditaciones.
1. Si: 2 puntos.
2. No: 0 puntos.

- Podium, enfrega de premios o diplomas.
1. Si: 10 puntos.
2. No: 0 puntos.

-> Roll-up
1. Si: 2 puntos.
2. No: 0 puntos.

- Lonas publicitarias (tipo cubre vallas): deben tener al menos una medida de 3*1
o3 m2
1. 6lonas (18m?): 12 puntos.
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2. 8lonas (24m?): 16 puntos.

3. 12lonas (36m?): 24 puntos.
4. 18lonas (54m?):36 puntos.
5. 24 lonas (72m?): 48 puntos.

- Banderolas tipo surf: las utilizadas en interiores tendrdn una medida minima de 2
metros y para exteriores de 4 metros.
1. 4 banderolas: 16 puntos.
2. 8 banderolas: 32 puntos.
3. 10 banderolas: 40 puntos.
4. 16 banderolas: 64 puntos.

- Podium institucional, arco de meta o de salida.
1. Zona patrocinio (presencia logo): 8 puntos.
2. Zona patrocinio ¥s: 20 puntos.
3. Zona patrocinio Y%: 40 puntos.
4. Zona patrocinio exclusivo: 80 puntos.

- Oftros soportes, el centro gestor podrd valorar la presencia del logotipo en ofros
soportes, asigndndole una determinada puntuacion.

- Gastos, habrd de acreditarse a través de facturas o justificantes de pago, en su caso.
Se diferencian entre:

-> Gastos generales de organizacion, en el mismo se incluyen los relatfivos a
seguridad, limpieza, seguros, transportes, montajes, alquiler de equipos o
instalaciones, papeleria, azafatas y recursos humanos. Asimismo, en el supuesto
de clubs deportivos se considerard el presupuesto anual de jugadores.

1. De 1.000 a 2.500€: 15 puntos.

2. De 2.500 a 5.000€: 15 puntos.

3. De 5.000 a 7.500€: 15 puntos.

4. De 7.500 a 10.000€: 20 puntos.

5. De 10.000 a 15.000€: 25 puntos.

6. De 15.000 a 25.000€: 30 puntos.

7. De 25.000 a 35.000€: 35 puntos.

8. De 35.000 a 50.000€: 50 puntos.

9. De 50.000 a 75.000€: 75 puntos.

10. De 75.000 a 100.000€: 100 puntos.
11.De 100.000 a 150.000€: 150 puntos.
12. De 150.000 a 250.000€: 240 puntos.
13. De 250.000 a 500.000€: 450 puntos.
14. Mdas de 500.000€: 600 puntos.

- Gastos contratacion de actividades, entre las que se encuentran los referentes a
ponentes, exhibiciones, degustaciones, comidas, vinos de honor u oftras
actividades de reclamo.

De 1.000 a 2.500€: 15 puntos.

De 2.500 a 5.000€: 15 puntos.

De 5.000 a 7.500€: 15 puntos.

De 7.500 a 10.000¢€: 20 puntos.

De 10.000 a 15.000€: 25 puntos.

De 15.000 a 25.000€: 30 puntos.

De 25.000 a 35.000€: 35 puntos.

NoohkowN=
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8. De 35.000 a 50.000€: 50 puntos.

9. De 50.000 a 75.000€: 75 puntos.

10. De 75.000 a 100.000€: 100 puntos.
11.De 100.000 a 150.000€: 150 puntos.
12. De 150.000 a 250.000€: 240 puntos.
13. De 250.000 a 500.000€: 450 puntos.
14. M&s de 500.000€: 600 puntos.

- Asistencia de publico, si el evento se realiza bajo taquilla se atenderd al nUmero de
enfradas vendidas durante el periodo de desarrollo del evento o actividad
patrocinada. Igualmente, si estos se realizan durante varias jornadas se sumardn los
asistentes diarios.

Entre 25 y 100 personas: 10 puntos.
Entre 101 y 500 personas: 10 puntos.
Entre 501 y 1.000 personas: 20 puntos.
Entre 1.001 y 2.000 personas: 30 puntos.
Entre 2.001 y 3.000 personas: 35 puntos.
Entre 3.001 y 5.000 personas: 40 puntos.
Entre 5.001 y 8.000 personas: 45 puntos.
Entre 8.001 y 12.000 personas: 50 puntos.
Entre 12.001 y 20.000 personas: 55 puntos.
. Entre 20.001 y 30.000 personas: 60 puntos.
. Entre 30.001 y 50.000 personas: 65 puntos.
.Entre 50.001 y 75.000 personas: 70 puntos.
.Mas de 75.001 personas: 80 puntos.

WONOORhODN =
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Puntuacién maxima| Puntuacién minima
Rango de Patrocinio
Naming 800 30
Presencia patrocinio 32 8
Total Rango 800 8
Caracteristicas evento
N° habitantes localidad 75 6
Duracién del evento 100 5
Grado de consolidacion 120 10
Tipologia asistentes 6 2
Total caracteristicas evento 301 23
Presencia logotipo
Ropa oficial principal 40 10
Prendas oficial secundarias 40 10
Oftras prendas 20 5
Web 10 0
Cartel oficial evento 10 0
Programa oficial evento 10 0
Photocall 10 0
Dorsal 30 3
Acreditaciones 2 0
Podium/entrega premios 10 0
Roll-up 2 0
Lonas publicitarias 48 12
Banderolas 64 16
Podium institucional- arco de meta 80 8
Total presencia logotipo 376 0
Gastos del evento
Gastos generales de organizacion 600 15
Gastos contratacion actividades 600 15
Total gastos del evento 1.200 15
Asistencia
Asistencia de publico 80 10
Total asistencia 80 10
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Blogue 2 “Promocion del evento”: en el que se distinguen los siguientes apartados:

- Redes Sociales (RR.SS), los perfiles deben ser propios del evento o actividad a
patrocinar. Formado por los siguientes pardmetros:

- RR.SS para eventos inferiores a un mes. Para la aplicacion de este pardmetro es
necesario que se realice, al menos, un post con patrocinio de Ia Diputacidon y se
etiquete a esta enfidad en todas las publicaciones.

1. 1redsocial: 4 puntos.
2. 2redes sociales: 6 puntos.
3. Mds de 2 redes sociales: 10 puntos.

- RR.SS para eventos de duracidon entre uno a tres meses. Se configura como
requisito imprescindible hacer, al menos, 1 post mensual con patrocinio de la
Diputacion de Badajoz asi como etiquetar a la entidad local en todas las
publicaciones.

1. 1redsocial: 6 puntos.
2. 2redes sociales: 8 puntos.
3. Mds de 2 redes sociales: 12 puntos.

- RR.SS para evento superiores a tres meses. Al igual que en el pardmetro anterior,
hay que hacer, al menos, 1 post al mes con patrocinio de la Diputacion de
Badajoz y etiquetar a esta entidad en todas las publicaciones.

1. 1red social: 10 puntos.
2. 2redes sociales: 12 puntos.
3. Mdas de 2 redes sociales: 16 puntos.

- Community manager, habrd de especificarse datos personales (nombre,
apellidos, DNI o CIF).
1. Evento inferiores a 1 mes: 10 puntos.
2. Entre 1y 3 meses: 15 puntos.
3. Mdas de 3 meses: 20 puntos.

- Publicidad en medios regionales.
- Campana para televisidon regional:
a. Sin presencia de Diputacion:
Entre 750 y 1.000: 10 puntos.
Entre 1.001 y 5.000: 40 puntos.
Entre 5.001 y 15.000: 45 puntos.
Entre 15.001 y 30.000: 50 punftos.
Entre 30.001 y 60.000: 80 puntos.
60.001 en adelante: 140 puntos.
on presencia de Diputacion:
Entre 750 y 1.000: 20 puntos.
Entre 1.001 y 5.000: 50 puntos.
Entre 5.001 y 15.000: 60 puntos.
Entre 15.001 y 30.000: 70 puntos.
Entre 30.001 y 60.000: 100 puntos.
60.001 en adelante: 200 puntos.

o
SCOrOdNEQOIOMLN =

- Campana en prensa regional:
a. Sin presencia de Diputacion:
1. Entre 750 y 1.000: 5 puntos.
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2. Entre 1.001 y 5.000: 25 puntos.
3. Entre 5.001 y 15.000: 35 puntos.
4. Entre 15.001 y 30.000: 40 puntos.
5. Entre 30.001 y 60.000: 60 puntos.
6. 60.001 en adelante: 120
b. Con presencia de Diputacion:
Entre 750 y 1.000: 10 puntos.
Entre 1.001 y 5.000: 20 puntos.
Entre 5.001 y 15.000: 40 puntos.
Entre 15.001 y 30.000: 120 puntos.
Entre 30.001 y 60.000: 150 puntos.
60.001 en adelante: 175 puntos.
> Compono en radio regional:
a. Sin presencia de Diputacion:
Entre 750 y 1.000: 5 puntos.
Entre 1.001 y 5.000: 25 puntos.
Entre 5.001 y 15.000: 35 puntos.
Entre 15.001 y 30.000: 40 puntos.
Entre 30.001 y 60.000: 60 puntos.
60.001 en adelante: 120 puntos.
on presencia de Diputacion:
Entre 750 y 1.000: 10 puntos.
Entre 1.001 y 5.000: 20 puntos.
Entre 5.001 y 15.000: 40 puntos.
Entre 15.001 y 30.000: 120 puntos.
Entre 30.001 y 60.000: 150 puntos.
60.001 en adelante: 175 puntos.

AR S

o
SCOrONNEOOOMLON =

- Publicidad exterior, via vallas, banderolas, mupis, autobuses etc.
a. Sin presencia de Diputacion:
Entre 750 y 1.000: 5 puntos.
Entre 1.001 y 5.000: 25 puntos.
Entre 5.001 y 15.000: 35 puntos.
Entre 15.001 y 30.000: 40 puntos.
Entre 30.001 y 60.000: 60 puntos.
60.001 en adelante: 120 puntos.
on presencia de Diputacion:
Entre 750 y 1.000: 10 puntos.
Entre 1.001 y 5.000: 20 puntos.
Entre 5.001 y 15.000: 40 puntos.
Entre 15.001 y 30.000: 120 puntos.
Entre 30.001 y 60.000: 150 puntos.
60.001 en adelante: 175 puntos.

o
SCOorONDNEOOOMON =

- Publicidad en medios comarcales y locales.
- Campana para television comarcal y local:

a. Sin presencia de Diputacion:
1. Entre Oy 500: 5 puntos.
2. Entre 501 y 1.500: 30 puntos.
3. 1.501 en adelante: 40 puntos.

b. Con presencia de Diputacion:
1. Entre Oy 500: 10 puntos.
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2. Entre 501 y 1.500: 40 puntos.
3. 1.501 en adelante: 80 puntos.
-> Campana en prensa comarcal y local:

a. Sin presidencia de Diputacion:

1. Entre Oy 500: 5 puntos.

2. Entre 501 y 1.500: 15 puntos.

3. 1.501 en adelante: 30 puntos.
b. Con presidencia de Diputacion:

1. Entre Oy 500: 10 puntos.

2. Entre 501 y 1.500: 30 puntos.

3. 1.501 en adelante: 70 puntos.

-> Campana en radio comarcal y local:

a. Sin presencia de Diputacion:

1. Entre 0y 500: 5 puntos.

2. Entre 501 y 1.500: 15 puntos.

3. 1.501 en adelante: 30 puntos.
b. Con presencia de Diputacion:

1. Entre 0y 500: 10 puntos.

2. Entre 501 y 1.500: 30 puntos.

3. 1.501 en adelante: 70 puntos.

- Oftras acciones publicitarias, que habrd que especificar:
a. Sin presencia de Diputacion:
1. Entre Oy 500: 5 puntos.
2. Entre 501 y 1.500: 15 puntos.
3. 1.501 en adelante: 30 puntos.
b. Con presencia de Diputacion:
1. Entre Oy 500: 10 puntos.
2. Entre 501 y 1.500: 30 puntos.
3. 1.501 en adelante: 70 puntos.

- Noticias. Este apartado solo podrd contabilizarse a partir de la 2¢ edicidn ya que se
calcula el valor de los conceptos y parédmetros a partir del dossier de prensa. Este
dossier de prensa deberd tener un contenido minimo, dependiendo del tipo de medio
de comunicacion.

Asi, para medios digitales: enlace y pantallazo de la noficia; para prensa en papel:
fotocopia de la pagina donde se refleje la fecha y el medio; radio: enlace con la
noticia especificndose la emisora y la fecha de emision; otros medios: justificante de
imagen o audio.

- Noticias publicadas en prensa,
Entre 1 y 5 noficias: 10 puntos.
Entre 6 y 10 noticias: 30 puntos.
Entre 11 y 20 noticias: 40 puntos.
Entre 21 y 30 noticias: 50 puntos.
Entre 31 y 40 noticias: 60 puntos.
Entre 41 y 80 noticias: 70 puntos.
Mds de 80 noticias: 80 puntos.

NoohkowN=
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- Noticias publicadas en prensa con presencia de la Diputacion de Badajoz, para
calificarla como tal debe aparecer en la fotografia el logo de esta entidad o
bien se nombre en el texto de la noticia.

Entre 1 y 5 noticias: 20 puntos.

Entre 6 y 10 noticias: 40 puntos.

Entre 11 y 20 noticias: 80 puntos.

Entre 21 y 30 noticias: 120 puntos.

Entre 31 y 40 noticias: 160 puntos.

Entre 41 y 80 noticias: 200 puntos.

Mas de 80 noticias: 240 puntos.

Nouhkowh=

BLOQUE 2 "PROMOCION"
Puntuacion maxima |[Puntuacion minima

Redes sociales

RR.SS eventos < 1 mes 10 4
RR.SS eventos 1 a 3 meses 12 6
RR.SS eventos > 3 meses 16 10
Community Manager 20 10

Total RR.SS 58 4

Publicidad en medios regionales

Campana TV 200 10
Campaiia prensa 175 5
Campana en Radio 175 5
Publicidad exterior 175 5
Total publicidad medios regionales 725 5

Publicidad medios locales y comarcales

Campana TV 80 5
Campaiia prensa 70 5
Campana en Radio 70 5
Otra acciones publicitarias 70 5
Total publicidad medios locales y comarcales 290 5
Noticias
Publicadas en prensa gral. 80 10
Publicadas en prensa con Diput. 240 20
Total noticias 320 10
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Bloque 3 "Actos institucionales”: formado por el apartado Unico:
- Actos institucionales. Para la aplicacién de los pardmetros contenidos en este

apartado se establecen como requisitos que la noficia se cubra por medios de
comunicaciéon y se realice difusion a través de redes sociales.
- Rueda de prensa de presentacion del evento:
1. Sicon mencidon o intervencion de la Diputacion de Badajoz: 30 puntos.
2. Si: 10 puntos.
3. No: 0 puntos.

- Inauguracién institucional:
1. Sicon mencién o intervencion de la Diputacion de Badajoz: 40 puntos.
2. Si: 20 puntos.
3. No: 0 puntos.

- Enfrega de premios, que habrd que especificar:
1. Sicon mencidon o intervencion de la Diputacion de Badajoz: 40 puntos.
2. Si: 20 puntos.
3. No: 0 puntos.

- Ofros actos institucionales:
1. Sicon mencién o intervencion de la Diputacidon de Badajoz: 20 puntos.
2. Si: 10 puntos.
3. No: 0 puntos.

BLOQUE 3 "Actos institucionales"

Puntuacion maxima (Puntuacion minima
Actos institucionales
Rueda prensa presentacion evento 30 0
Inauguracion institucional 40 0
Entrega de premios 40 0
Otros actos institucionales 20 0
Total actos institucionales 130 0

La valoracion de los blogques, apartados, pardmetros y conceptos relacionados serdn
objeto de revision y actualizacion con el fin de acercar la misma a los precios
razonables de mercado existentes en cada momento, por el Pleno de la Diputacion se
estimara conveniente. De igual forma, para aquellos patrocinios en los que por su
singular naturaleza deban tenerse en cuenta ofros aspectos o consideraciones no
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contempladas en el Anexo |l, se dejard oportuna constancia de ello en el Anexo lll, asi
como del criterio de valoracion aplicado al mismo.

Como resultado de la aplicacion de los criterios descritos se determinard el importe del
patrocinio, mds L.V.A (21%), lo que quedard reflejado en el Anexo lll y IV como precio
final del contrato a formalizar por las partes.

Articulo 13.- Condiciones especificas de los contratos de patrocinio.

1. En el contrato se establecerdn las exigencias de justificacion por parte del
patrocinado a fin de verificar el cumplimiento de los requisitos del retorno econdmico
obtenido, pudiendo dar lugar a una minoracion en la cantidad final a liquidar o incluso
al reintegro parcial de la cantidad abonada en caso de no cumplirse o cumplirse
insuficientemente la estimacion inicial del patrocinio en todos sus aspectos.

2.La Comision Técnica de Patrocinios podrd dictar, conforme a lo dispuesto en la letra f)
del artficulo 4 de esta Ordenanza, instrucciones o recomendaciones para el correcto
cumplimiento de lo establecido en este Titulo, y estd facultado para interpretar vy
resolver cuantas cuestiones surjan de su aplicacion e instar que se dicten las
resoluciones precisas para su cumplimiento, sin perjuicio de las competencias que
correspondan al érgano de contratacion, en su caso.

Articulo 14.- Procedimiento, tramitacion y justificacion

1. La Comisién Técnica de Patrocinios dictaminard las solicitudes recibidas por las Areas,
iniciando éstas, una vez obtenido el dictamen favorable, el procedimiento de
adjudicacién.

2. Dada la naturaleza y objeto de este fipo de contratos, el procedimiento de
adjudicaciéon mds habitual serd la adjudicacién directa a través del contrato menor,
conforme a la Instruccién aprobada por la Diputacion, sin perjuicio de la utilizacion del
procedimiento negociado sin publicidad previsto en el art. 168. a. 2° de la LCSP

3. El expediente de patrocinio se iniciard con la presentacién del Anexo I- Solicitud de
Patrocinio por el interesado-, en el Registro General de la Diputaciéon Provincial o
enfidad del sector publico, a la que deberd acompanarse preceptivamente la
siguiente documentacion:

a. Memoria explicativa del evento a desarrollar.

b. Propuesta de Patrocinio, segun modelo establecido en el Anexo I, al objeto de
permitir al centro gestor actuante la valoracion econdmica del retorno publicitario
ofertado, conforme al Anexo lll..

El importe de esta valoracién del retorno publicitario quedard reflejado en el
Informe-Propuesta de Patrocinio (Anexo lll), que deberd constar firmado
electronicamente por el Jefe de Servicio o responsable administrativo del centro
gestor que inicie el expediente.

4. Recibidas la solicitud y propuesta de patrocinio, una vez obtenido dictamen
favorable de la Comisidn Técnica de Patrocinios (apartado 1 de este articulo), asi como
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determinado el precio del confrato, el cenfro gestor actuante, a fravés de los
aplicativos internos, realizard las actuaciones siguientes, en funcion del tipo de contrato.

5. Cuando el importe del contrato de patrocinio sea igual o superior a 15.000€, IVA no
incluido, la licitacion deberd tramitarse de forma electréonica, con las condiciones y
requisitos fijados por la legislacion contractual vigente.

En este caso, el procedimiento se iniciard con la solicitud del patrocinado y el Anexo I,
junto con la siguiente documentacion:

a) Propuesta de Contratacién Mayor.

b) Retencion de crédito.

c) Pliego de prescripciones técnicas, en el que se incluirdn los precios de mercados
asignados para cada una de las acciones publicitarias a realizar por la patrocinada de
conformidad con los criterios establecidos en el articulo 12, asi como el cuadro resumen
de la valoracién realizada por el centro gestor cuyo importe final, incluyendo el IVA
correspondiente, representard el precio final

d) Informes preceptivos conforme a la normativa sectorial vigente..

6. Se formalizard el correspondiente Contrato de Patrocinio (Anexo 1V), documento por
medio del cual ambas partes, patrocinador y patrocinado, asumen el compromiso del
cumplimiento de los términos manifestados previamente en los Anexos Il y lll, en su caso,
de las presentes normas.

7. En cuanto al cumplimiento del contrato, con cardcter previo al reconocimiento de la
obligacion, deberd quedar debidamente justificado el cumplimiento de aquellos
pardmetfros a los que se comprometid la entidad patrocinada por medio de la
formalizacion del contrato de patrocinio suscrito entre las partes, justificando cada uno
de los pardmetros establecidos en el Anexo |l.

No obstante, a efectos de ejecucion vy justificacion del patrocinio, se tendrd en cuenta
que, en el caso de que el adjudicatario del patrocinio no haya cumplido con exactitud
las prestaciones previstas en el Anexo Il y no pueda justificar otra serie de prestaciones
equivalentes a estas, deberdn deducirse los importes correspondientes a los
servicios/prestaciones no realizados en el momento de abonar el importe del citado
contrato.

Finalmente, para el caso de que el adjudicatario del patrocinio no haya cumplido su
compromiso en los términos acordados, podrd sustituirlos por otros, previa conformidad
del centro gestor del contrato sin modificar el importe del mismo.

Capitulo lll Convenios interadministrativos de colaboracion para actividades
Articulo 15.- Convenio interadministrativo de colaboracion

La Diputacion Provincial y su sector puUblico podrdn suscribir convenios de colaboracion
interadministrativos para el fomento de aquellas actividades contempladas en el articulo
10 celebradas por ofras administraciones u ofras enfidades del sector publico, cuando
concurra entre ambas un interés publico comun. En estos casos el convenio, ademds de
una subvencion, podrd incorporar compromisos de difusion de la imagen de la provincia
a cargo de la entidad beneficiaria proporcionales a la subvencién recibida.
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Titulo Il Régimen Juridico de la actividad de la Diputacion y su sector publico como
Entidad Patrocinada

Articulo.- 16 Ambito objetivo del patrocinio pasivo.

1.- Son objeto de este articulo los patrocinios pasivos provinciales.

2.- Serdn susceptibles de patrocinio:

a) Aportaciones dinerarias o materiales vinculadas directamente con el proyecto o
actividad patrocinada de las incluidas en el articulo 11.

b) Cesiones de bienes muebles o inmuebles.

3.- No podrdn admitirse patrocinios que consistan en porcentajes de participacion en
ventas o beneficios del patrocinador.

Articulo .- 17 Ambito subjetivo.

1.- Este fitulo se aplicard a la Diputacion Provincial y su sector publico.

2.- Podran ostentar la condicion de patrocinador las personas fisicas y juridicas
sometidas a derecho privado, que tengan plena capacidad de obrar, se hallen al
corriente de sus obligaciones fributarias y con la Seguridad Social y no estén incursas en
alguna prohibicién de las previstas en la normativa vigente en cada momento, en
materia de contratacidn del sector publico.

Articulo.- 18 Organo competente.

La Presidencia, serd competente para la aprobacion de la Propuesta Anual de
Actividades a realizar mediante patrocinios, que contemple las de la Diputacion
Provincial y su sector publico.

Articulo.- 19 Propuesta Anual de actividades de interés general a realizar mediante
patrocinios.

1.- La propuesta anual de actividades de interés general a realizar mediante patrocinios
contendrd, para cada actividad a patrocinar, un Documento Descriptivo, al menos, de
los siguientes extremos:

a) Denominacion de la actividad y de los fines de interés general de competencia
provincial a satisfacer.

b) El area funcional o entfidad provincial competente para recepcionar las solicitudes
de patrocinio por razdén de la actividad a patrocinar.

c) Fecha o periodo de realizacién de la actividad.

d) Modalidad del patrocinio que mejor satisfaga las necesidades de la entidad
patrocinada.

e) Presupuesto de la actividad, que podrd incluir, en su caso, los gastos de gestion o
captacion del patrocinio.

f) Cuantias minima y mdxima de las aportaciones.

g) Criterios de seleccion de los patrocinadores, determindndose la prioridad de las
respectivas ofertas de patrocinio atendiendo a las mds ventajosas para los intereses
provinciales en su conjunto. h) La posibilidad de establecer, en su caso, la exclusividad
para un solo patrocinador de entre los de un mismo sector de actividad, atendiendo,
igualmente, a la oferta mds ventajosa para los intereses provinciales en su conjunto.
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i) Derechos que se le reconozcan al patrocinador de manera proporcionada a la
aportaciéon correspondiente, con expresion de las modalidades de difusion publicitaria
que la entidad patrocinada tenga concertadas con los distintos medios de
comunicacion.

j) Posibilidad de excluir determinados patrocinadores por incurrir su objeto social en
conflicto con el fin de interés general de la actividad a patfrocinar o comportar un
posible dano reputacional para la entidad patrocinada.

2.- A tal efecto, las distintas dreas y entidades remitirdn a la Presidencia, antes del 1 de
septiembre de cada ano, las propuestas de actividades provinciales que prevean
realizar, total o parcialmente, el ano siguiente mediante patrocinio, acompanadas de
la informacién del apartado anterior.

3.- La Propuesta Anual de todas las actividades a patrocinar se publicard en el Boletin
Oficial de la Provincia, para general conocimiento, antes del 31 de octubre de cada
ano.

Articulo.- 20 Procedimiento de seleccién de patrocinadores.

1.- Las personas o entidades interesadas en adquirir la condicién de patrocinador
deberdn presentar solicitud, a tal efecto, en el Registro General de la Diputacion
Provincial o entidad del sector publico.

2.- Las solicitudes que se formulen por los interesados deberdn contener:

a) Nombre y apellidos o razdn social del inferesado y, en su caso, de la persona que lo
represente.

b) Identificacidon del medio electronico, o en su defecto, lugar fisico en que desea que
se practiquen las notificaciones. Adicionalmente, los interesados podrdn aportar su
direccioén de correo electréonico y/o dispositivo electronico para la recepcion de los
aviso de envio opuesta a disposicion de las notificaciones.

c) Actividad o actividades provinciales que solicita patrocinar.

d) Cuantia del patrocinio ofrecido, que incluird la valoracion de los ofrecidos en
especie, en su caso.

e) Modo en el que pretende desarrollar los derechos del patrocinador, de entre los
propuestos en la propuesta Anual.

f) Lugary fecha.

g) Firma del solicitante.

3.- Las ofertas de patrocinio podrdn presentarse desde el dia siguiente al de la
publicacion de la Propuesta Anual de Patrocinios en el Boletin Oficial de la Provincia vy,
en todo caso, con una antelacién minima de 2 meses a la celebracion de la actividad.

4- El Area o entidad competente remitird informe con el siguiente contenido a la
Comision Técnica para su dictamen:

a) Las ofertas de patrocinio presentadas.

b) Informe propuesta de seleccidon que deberd detallar:

e Las ofertas formuladas con su correspondiente descripcion, previo certificado de
registro de enfrada.

* Pronunciamiento sobre la valoracidon de las aportaciones en especie conforme a
precios de mercado.

* Desglose de ingresos y gastos de la actividad.
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c) Borrador del convenio de patrocinio, que especificard, entre otros, los siguientes
aspectos:

* Nombre y apellidos o razén social de la/s persona/s o entidad/es patrocinadora/s,
domicilio y nUmero de identificacion fiscal. En el supuesto de entidades juridicas quien
actue en su nombre, especificando el poder con el que actua.

» Actividad provincial que va a ser objeto del patrocinio.

* La cuantia del patrocinio ofrecido.

* Obligaciones y derechos de las partes y plazo para su cumplimiento.

* La aplicacion de la normativa en materia de proteccion de datos de cardcter
personal.

» Cuantos requisitos vengan exigidos por la normativa de aplicacion.

5.- La Comisidon Técnica estudiard las ofertas presentadas, emitiendo informe-propuesta
de seleccién de las mdas ventajosas y de desestimacion, de manera motivada, de las
que no se ajusten a dichos criterios o en la normativa que resulte de aplicacién, asi
como las que comporten riesgo de dano reputacional a la Diputacién, entren en
conflicto con sus fines institucionales o con el espiritu de las actividades organizadas.

6.- Seguidamente se aprobard el patrocinio por el érgano competente.

7.- Se noftificard a las dreas y entidades, a quienes corresponde el impulso del
procedimiento administrativo para la aprobacién, en su caso, por el organo
competente, del convenio de patrocinio, siguiendo los tramites preceptivos, de
conformidad con su normativa especifica.

8.- En caso de que, llegada la fecha publicada para la realizacion de la actividad
objeto de patrocinio, no se hubiese resuelto el procedimiento administrativo por el
érgano competente, se entenderd que el sentido del silencio es desestimatorio, y los
interesados que hubieren comparecido podrdn entender rechazadas sus pretensiones.

Articulo.- 21 Ejecucién del Convenio de Patrocinio.-

La no realizaciéon de la actividad patrocinada dard derecho al patrocinador a solicitar
el reintegro de la aportaciéon de forma proporcional al grado de inejecucion de Ia
actividad de difusion comprometida en el convenio.

TITULO 1l PAGO
Articulo .- 22.- Pago y justificacion

1.El pago del precio, en caso de patrocinios a personas fisicas y entiidades privadas con
dnimo de lucro, se realizard contra la presentacion de las correspondientes facturas
que deberd efectuarse de conformidad con lo establecido en el Reglamento del
Registro Provincial de Facturas.

2. Para el caso de Administraciones Publicas y Asociaciones sin dnimo de lucro, el pago
del precio se realizard previa presentacion de Cuenta Justificativa de los gastos
incurridos en el contrato o convenio de patrocinio, adjuntando de manera ordenada
facturas o documentos admitidos en trafico mercantil en formato digital que cumplan
los requisitos establecidos en el RD1619/2012 o la legislacion aplicable, asi como
cualquier documento que justifique el pago efectivo de los gastos incurridos, mediante
cualguier documento con validez juridica en el dmbito mercantil, como copias de
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transferencias bancarias o cheques con extracto bancario justificativo de que los
mismos han sido cobrados.

3. Junto con la cuenta justificativa o factura, en su caso, habran de justificar el
cumplimiento de todos los pardmetros a los que a los que se hubieran comprometido
en el Anexo |l

TITULO IV ACTUALIZACION Y EVALUACION

Articulo 23.- Actualizacion y Evaluacién

1. Semestralmente se actualizardn el Plan Estratégico y Plan de Actuacion Anual
incluyendo tfodas aquellas modificaciones que se hayan producido duranfe ese
periodo de tiempo.

2. Podra gestionarse la tramitacion de patrocinios activos y pasivos no contemplados
inicialmente en el Plan Estratégico y Plan de Actuacién Anual sin necesidad de su
actualizaciéon, motivado en el interés general, previo dictamen favorable de la Comisidon
Técnica, siempre y cuando se proceda a su inclusion en la préoxima actualizacion
semestral,.

3. En los tres primeros meses del ejercicio siguiente, se reunird la Comisién Técnica al
objeto de evaluar, previo informe por cada una de las Areas y Entidades, los patrocinios
activos y pasivos suscritos a lo largo del ejercicio precedente finalizado, realizando dos
tipos de andlisis:

a. Por un lado, un andlisis cuantitativo en el que se hard referencia al nUmero de
contratos de patrocinio efectuados, su repercusidn econdmica, las dreas y entidades
afectadas y la modalidad contractual elegida.

b. Por ofro lado, un andlisis cualitativo atendiendo a la codificaciéon segun
temdtica, dmbito de impacto, publico destinatario y organizador.

Disposicion transitoria.

La presente Ordenanza serd de aplicacién a los nuevos patrocinios que se suscriban a
partir de su enfrada en vigor.

Disposicion final Unica. Entrada en vigor.-

De conformidad con lo establecido en el articulo 70.2 de la Ley Reguladora de las
Bases de Régimen Local, la presente ordenanza entrard en vigor una vez se haya
publicado completamente su texto en el Boletin Oficial de la Provincia y haya
transcurrido el plazo establecido en el arficulo 65.2 de dicha ley.

Disposicion derogatoria.

Queda expresamente derogada la Instruccién del Plan de Patrocinios aprobada por el
Presidente de la Diputacién Provincial de Badajoz con fecha 23 de diciembre de 2020.
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Anexo 1. Solicitud de Inicio del Patrocinio.

SOLICITUD DE PATROCINIO

Entidad/Patrocinada:

Direccion:

CIF/NIF

Email:

Tfno:

Persona de contacto:

Actividad a Patrocinar:

Centro gestor al que se dirige: |

Con motivo de la celebracion del evento/actividad: ........ccoceeeeueeerieieinicenieereeee e , CUyO patroci-
nio se proponey toda aquella informacién relevante que permita a la Excma. Diputacion Provincial de Bada-
joz determinar el alcance e impacto del mismo, asi como la valoracién econdmica del retorno publicitario
propuesto por medio del Anexo Il que igualmente se adjunta a la presente solicitud.

En Badajoz,a de de 20
Fdo.-
Documentacion aportada SI NO

Adjunta memoria descriptiva (indicar paginas)

Adjunta informaciéon complementaria (paginas)

Adjunta Anexo Il

35
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Anexo Il. Propuesta de Patrocinio (Valoracion)

ACCIONES PROPUESTAS DE PATROCINIO

B1 BLOQUE 1. DEL EVENTO O ACTIVIDAD
RANGO
1 INAMING (*) AMBITO GEOGRAFICO DEL EVENTO | (X)

LOCAL
COMARCAL

(*) Incluir en la denominacidn del evento “Diputacion de Badajoz". Este pardmetro solo |pROVINCIAL

serd aplicable en aquellos casos en que la Diputacidn lo considere de especial

relevancia para sus intereses. REGIONAL
NACIONAL

INTERNACIONAL

2 | TAMARO/UBICACION DEL LOGOTIPO (*)

NIVELES DEL LOGO DEL EVENTO

(X)

Eventos con 4 niveles: (*) Valorar exclusivamente en caso de no estimar el
"Naming". Un mismo evento podrd tener varios patrocinadores con distintos tamafios y
ubicacion de sus logotipos o menciones en los distintos soportes publicitarios del
evento (4 niveles, 3 niveles, 2 niveles o 1 unico nivel), por tanto, marque con una X la
casuistica que se corresponda con su evento.

NIVEL 4

NIVEL 3 (Tamafio 10% mayor al
anterior)

NIVEL 2 (tamafio 10% mayor al
anterior)

NIVEL 1 (tamafio 10% mayor al
anterior)

Eventos con 3 niveles: (*) idem

NIVEL 3

NIVEL 2 (Tamafio 10% mayor al
anterior)

NIVEL 1 (tamafio 10% mayor al
anterior)

Eventos con 2 niveles: (*) idem

NIVEL 2

NIVEL 1 (Tamafio 10% mayor al
anterior)

Eventos con 1 unico nivel: (*) idem

UNICO NIVEL

Area de Economfa y Hacienda
www.dip-badajoz.es
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CARACTERISTICAS DEL EVENTO

3 N2 HABITANTES POBLACION/ES DE LA LOCALIDAD (*) POBLACION (X)

menos de 1.000 hab.

Entre 1.000 y 5.000 hab.

Entre 5.000 y 10.000 hab.

(*) Si el evento se desarrolla en varias localidades la poblacidon a seleccionar serd la
suma de todas ellas. Entre 10.000 y 15.000 hab.

Entre 15.000 y 25.000 hab.

Entre 25.000 y 50.000 hab.

mas de 50.000 hab.

4 IDURACION DEL EVENTO (*) DURACION (X)

1dia

De 2 a 7 dias

Entre 7 y 15 dias

(*) Si el evento se celebra en varias ciudades el resultado es la suma de la duracién de |Entre 15y 30 dias

todas ellas. De 1 a 3 meses

De 3 a 6 meses

De 6 a 9 meses

De 9 a 12 meses

5 |GRADO DE CONSOLIDACION DEL EVENTO N2 EDICION (X)

12 edicién

Entre la 22 y la 52 edicidn

Entre la 62 y la 102 edicidn

Entrela 112 y la 202 edicidn

Entre la 212 y la 502 edicidn

Entrela 512y la 1002 edicidn

mas de la 1012 edicidn

6 |PERFIL DE LOS ASISTENTES AL EVENTO PERFIL ASISTENTE (X)

Foro especializado

Publico en general

Mixto

Area de Economfa y Hacienda 35
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PRESENCIA DEL LOGOTIPO

EN PRENDAS DE VESTIR

UBICACION DEL LOGOTIPO

(X)

1.- Ropa oficial, equipacion principal (logo tamafio escudo como
minimo)

otras ubicaciones

Zonas preferente (pecho, dorsal...)

Unico patrocinador (zona prefer.)

2.- Otras prendas oficiales secundarias (sudadera, chandal...)

otras ubicaciones

Zonas preferente (pecho, dorsal...)

Unico patrocinador (zona prefer.)

3.- Otras prendas

otras ubicaciones

Zonas preferente (pecho, dorsal...)

Unico patrocinador (zona prefer.)

EN OTROS SOPORTES (WEB DEL EVENTO, CARTELERIA, DORSALES, LONAS, ...)

UBICACION DEL LOGOTIPO

(X)

4.- ¢ Tiene WEB especifica el evento y ubica milogo en la misma? La Web |No
debera tener una zona especifica para patrocinadores Si
- No
5.- Cartel oficial del evento
Si
. No
6.- Programa oficial del evento
Si
N
7 .- Photocall °
Si
Zona patrocinio: presencia de logo.
8.- Dorsal: en funcidn del espacio que ocupe dentro de la zona dedicada |Zona patrocinio: 1/3
a logotipos. Zona patrocinio: 1/2
Zona patrocinio: exclusivo
. . . . No
9.- Acreditaciones/é Aparece el logotipo?
Si
. . . . N
10.- Podium-Entrega premios o diplomas/éAparece el logotipo? °
Si
s . No
11.- Roll-Up /éAparece el logotipo?
Si

12.- Lonas publicitarias (tipo cubre vallas de obra; medida de cada lona
3x1, 3m2 aprox.)

6 lonas (18 m2)

8 lonas (24 m2)

12 lonas (36 m2)

18 lonas (54 m2)

24 lonas (72 m2)

13.- Banderolas Tipo Surf: entre 2 (interior) y 4 (exterior) metros cada
una.

4 banderolas

8 banderolas

10 banderolas

16 banderolas

14.- Podium Institucional-Arco de Meta-Salida

Zona patrocinio

: presencia de logo.

Zona patrocinio:

1/3

Zona patrocinio:

1/2

Zona patrocinio

: exclusivo

15.- Otros soportes 1 (especificar y valorar)

16.- Otros soportes 2 (especificar y valorar)

17.- Otros soportes 3 (especificar y valorar)

18.- Otros soportes 4 (especificar y valorar)

Area de Economfa y Hacienda
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10

11

GASTOS DEL EVENTO

GASTOS GENERALES DE ORGANIZACION (*)

IMPORTE (€)

(X)

(*) Seguridad, limpieza, seguros, transportes, montajes, alquiler de equipos, alquiler de
instalaciones, papeleria, azafat@s, medios humanos,...

1.000 a 2.500

2.500 a 5.000

5.000 a 7.500

7.500 a 10.000

10.000 a 15.000

15.000 a 25.000

25.000 a 35.000

35.000 a 50.000

50.000 a 75.000

De 75.000 a 100.000

De 100.000 a 150.000

De 150.000 a 250.000

De 250.000 a 500.000

De 500.000 en adelante

GASTOS CONTRATACION DE ACTIVIDADES RELACIONADAS CON EL EVENTO (*)

IMPORTE (€)

(*) Ponentes, exhibiciones, degustaciones, comidas, vino de honor, otras actividades de
reclamo,...

1.000 a 2.500

2.500 a 5.000

5.000 a 7.500

7.500 a 10.000

10.000 a 15.000

15.000 a 25.000

25.000 a 35.000

35.000 a 50.000

50.000 a 75.000

De 75.000 a 100.000

De 100.000 a 150.000

De 150.000 a 250.000

De 250.000 a 500.000

De 500.000 en adelante

ASISTENCIA DE PUBLICO

N2 ESTIMADO

Entre 25 y 100 personas

Entre 100 y 500 personas

Entre 500 y 1000 personas

Entre 1.000 y 2.000 personas

Entre 2.000 y 3.000 personas

Entre 3.000 y 5.000 personas

Entre 5.000 y 8.000 personas

Entre 8.000 y 12.000 personas

Entre 12.000 y 20.000 personas

Entre 20.000 y 30.000 personas

Entre 30.000 y 50.000 personas

Entre 50.000 y 75.000 personas

mas de 75.000 personas

m 6O I

> @ 0o O
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B2 BLOQUE 2. PROMOCION DEL EVENTO

12 |REDES SOCIALES (Minimo 150 seguidores por cada red social) N2 RR.SS. (X)

Eventos de duracién inferior a 1 mes (al menos un post/mes con 1 Red Sodial
patrocinio Diputacion y etiquetar a Diputacién de Badajoz en todas las |2 Redes Sociales

publicaciones relacionadas con el evento) —
3 6 mas

Eventos de duracién de 1 a 3 meses (al menos un post/mes con 1 Red Sodial

patrocinio Diputacion y etiquetar a Diputacién de Badajoz en todas las |2 Redes Sociales

publicaciones relacionadas con el evento) —
3 6 mas

Eventos de duracién superior a 3 meses (al menos un post/mes con 1 Red Sodial

patrocinio Diputacion y etiquetar a Diputacién de Badajoz en todas las |2 Redes Sociales

publicaciones relacionadas con el evento) —
3 6 mas

13 |COMMUNITY MANAGER (*) DURACION DEL EVENTO (X)

Eventos inferiores a 1 mes

(*) Especificar nombre, DNI/CIF y adjuntar factura/némina correspondiente al mismo. Eventos entre 1y 3 meses

Eventos superiores a 3 meses

Area de Economfa y Hacienda 38
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CAMPANA PUBLICITARIA EN MEDIOS (Medios Regionales)

IMPORTE (€)

(X)

Campafia para TV Regional: Promocidon del evento SIN presencia de
logotipo o sin mencién a Diputacion de Badajoz

Entre 750 y 1.000

Entre 1.000 y 5.000

Entre 5.000 y 15.000

Entre 15.000 y 30.000

Entre 30.000 y 60.000

60.000 o mas

Campafia para TV Regional: Promocidon del evento CON presencia de
logotipo o mencién a Diputacién de Badajoz

Entre 750 y 1.000

Entre 1.000 y 5.000

Entre 5.000 y 15.000

Entre 15.000 y 30.000

Entre 30.000 y 60.000

60.000 o mas

Campafia en PRENSA Regional: Promocion del evento SIN presencia de
logotipo o sin mencién a Diputacion de Badajoz

Entre 750 y 1.000

Entre 1.000 y 5.000

Entre 5.000 y 15.000

Entre 15.000 y 30.000

Entre 30.000 y 60.000

60.000 o mas

Campafia en PRENSA Regional: Promocion del evento CON presencia de
logotipo o mencién a Diputacién de Badajoz

Entre 750 y 1.000

Entre 1.000 y 5.000

Entre 5.000 y 15.000

Entre 15.000 y 30.000

Entre 30.000 y 60.000

60.000 o mas

Campafia en RADIO Regional: Promocioén del evento SIN presencia de
logotipo o sin mencién a Diputacidon de Badajoz

Entre 750 y 1.000

Entre 1.000 y 5.000

Entre 5.000 y 15.000

Entre 15.000 y 30.000

Entre 30.000 y 60.000

60.000 o mas

Campafia en RADIO Regional: Promocion del evento CON presencia de
logotipo o mencién a Diputacién de Badajoz

Entre 750 y 1.000

Entre 1.000 y 5.000

Entre 5.000 y 15.000

Entre 15.000 y 30.000

Entre 30.000 y 60.000

60.000 o mas

Publicidad Exterior (vallas, banderolas, Mupis, marquesinas,...):
Promocién del evento SIN presencia de logotipo o sin mencion a
Diputaciéon de Badajoz

Entre 750 y 1.000

Entre 1.000 y 5.000

Entre 5.000 y 15.000

Entre 15.000 y 30.000

Entre 30.000 y 60.000

60.000 o mas

Publicidad Exterior (vallas, banderolas, Mupis, marquesinas,...):
Promocién del evento CON presencia de logotipo o mencién a
Diputaciéon de Badajoz

Entre 750 y 1.000

Entre 1.000 y 5.000

Entre 5.000 y 15.000

Entre 15.000 y 30.000

Entre 30.000 y 60.000

60.000 o mas

Area de Economfa y Hacienda
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15 |cAMPARNA PUBLICITARIA EN MEDIOS (Medios locales y comarcales) IMPORTE (€) (X)

Entre 0y 500 X

Campafia para TV local y/o comarcal: Promocion del evento SIN

presencia de logotipo o sin mencién a Diputacion de Badajoz Entre 500y 1.500 w
1.500 en adelante v
Entre 0y 500 U

Campafia para TV local y/o comarcal: Promocion del evento CON

presencia de logotipo o0 mencién a Diputacién de Badajoz Entre 500y 1.500 T
1.500 en adelante S
Entre 0y 500 R

Campafia en PRENSA local y/o comarcal: Promocion del evento SIN

presencia de logotipo o sin mencién a Diputacion de Badajoz Entre 500y 1.500 Q
1.500 en adelante P
Entre 0y 500 0

Campafia en PRENSA local y/o comarcal: Promocion del evento CON

presencia de logotipo 0 mencién a Diputacién de Badajoz Entre 500y 1.500 N
1.500 en adelante M
Entre 0y 500 L

Campafia en RADIO local y/o comarcal: Promocion del evento SIN

presencia de logotipo o sin mencion a Diputacion de Badajoz Entre 500y 1.500 K
1.500 en adelante J
Entre 0y 500 |

Campafia en RADIO local y/o comarcal: Promocién del evento CON

presencia de logotipo o mencién a Diputacién de Badajoz Entre 500y 1.500 H
1.500 en adelante G
Entre 0y 500 F

Otras acciones publicitarias (especificar): Promocion del evento SIN

presencia de logotipo o sin mencidn a Diputacion de Badajoz Entre 500y 1.500 E
1.500 en adelante D
Entre 0y 500 C

Otras acciones publicitarias (especificar): Promocion del evento CON

presencia de logotipo o mencién a Diputacién de Badajoz Entre 500y 1.500 B
1.500 en adelante A

Area de Economfa y Hacienda 40
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NOTICIAS PUBLICADAS EN PRENSA (*) IMPORTE (€) (X)
Entre 1y 10 noticias
SIN presencia de logotipo o sin mencién a Diputacion de Badajoz: Entre 10 y 20 noticias M
(*) Solo valorable para eventos que se encuentren en su 29 o .
posteriores ediciones dado que la base de valoracion serd el dossier de prensa de la  |ENtre 20'y 30 noticias L
edicion anterior. Para su justificacion, el correspondiente dossier de prensa deberd Entre 30 v 40 noti K
incluir: 1) Medios digitales (enlace y pantallazo de la noticia); 2) Prensa en papel ntre 5U'y 24U notidias
(fotocopia de la pdgina, fecha y medio); 3) Radio (enlace con la noticia, especificar .
emisora, fecha de emision y franja horaria); 4) Otros medios (justificar con Entre 40'y 50 notidias !
imagen/audio). Entre 50 y 80 noticias I
mas de 80 noticias H
) ) » ) B ) Entre 1y 10 noticias G
CON presencia de logotipo 0 mencidn a Diputacién de Badajoz: —
(*) Solo valorable para eventos que se encuentren ensu 2¢0  |Entre 10y 20 noticias F
posteriores ediciones dado que la base de valoracion serd el dossier de prensa de la .
edicion anterior. Para su justificacion, el correspondiente dossier de prensa deberd Entre 20 y 30 noticias E
incluir: 1) Medios digitales (enlace y pantallazo de la noticia); 2) Prensa en papel .
(fotocopia de la pdgina, fecha y medio); 3) Radio (enlace con la noticia, especificar Entre 30 y 40 noticias D
emisorg, fecha de emisién y fran!a horaria); 4) Otros medios (justificar con ' Entre 40 y 50 noticias C
imagen/audio).Para las publicaciones sobre el evento en las que aparezca el logotipo o
la mencién a Diputacidn de Badajoz como entidqd patrocinadora se adjuntard la Entre 50 y 80 noticias B
fotografia en la que quede claramente constancia de ello.
mas de 80 noticias A
Area de Economfa y Hacienda 41
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B3 BLOQUE 3. PRESENCIA EN ACTOS INSTITUCIONALES
17 |RUEDA DE PRENSA PRESENTACION DEL EVENTO (*) PRESENCIA (X)
No (o
(*) Ademds de la presencia, la noticia deberd ser difundida en los medios de Si B

comunicacion y/o RR.SS.

Si'y ademas mencidn/intervencién

Diputacion A

18 |INAUGURACION INSTITUCIONAL (*) PRESENCIA (X)
No (o
(*) Ademds de la presencia, la noticia deberd ser difundida en los medios de Si B

comunicacion y/o RR.SS.

Si'y ademas mencidn/intervencién

Diputacion A

19 |ENTREGA DE PREMIOS (¥ PRESENCIA (X)
No c
(*) Ademds de la presencia, la noticia deberd ser difundida en los medios de Si B

comunicacion y/o RR.SS.

Si'y ademas mencidn/intervencién

Diputacion A

20 |OTROS ACTOS INSTITUCIONALES 2. ESPECIFICAR. (*) PRESENCIA (X)
No (o
(*) Ademds de la presencia, la noticia deberd ser difundida en los medios de Si B

comunicacion y/o RR.SS.

Si'y ademas mencidn/intervencion
Diputacion A

Area de Economfa y Hacienda 42
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Anexo lll. Informe - Propuesta de Patrocinio (Validacion).

Modelo Anexo Il
INFORME PROPUESTA- CONTRATO PATROCINIO

AREA- DELEGACION

N.°

UNIDAD ADMINISTRATIVA FECHA

De conformidad con las Bases de Ejecucion del Presupuesto General de la Diputacion, que esta-
blece que todo gasto se inicia a propuesta y con la aprobacion de los respectivos Centros Gesto-
res, siendo la Autorizacién el acto administrativo que inicia el procedimiento de ejecucion del
gasto, en virtud del cual se acuerda la realizacién de uno determinados

SE PROPONE:

1.- La apertura del expediente y su tramitacién, como contrato, segun el siguiente detalle:

TIPO DE PROPUESTA:

NO INVENTARIABLES

Objeto y descripcion detallada:

Justificacion (necesidad):

Tipo de contrato:

PATROCINIO

Centro Gestor:

Persona responsable del contrato:

Proyecto:

Caddigo de Proyecto:

Gasto con financia-
cion afectada:

Cofinanciado por (indicar porcentaje):

47
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FSE| | FEDER| |  OTROS:

En relacion al contrato que se tramita, y sin perjuicio de fiscalizacién posterior, se informa que:

1) Conforme al articulo 36 de la Ley de Bases de Régimen Local, el servicio que se deriva del
mismo es competencia provincial.

2) El presente contrato es necesario para el cumplimiento y realizacién de sus fines institu-
cionales, segun lo dispuesto en el art. 28.1 de la LCSP.

3) Conforme al articulo 102.3 de la LCSP, el precio de licitacién se corresponde al precio de
mercado, teniendo en cuenta tanto la propuesta presentada por el interesado (Anexo I)
como los importes fijados en base al Plan de Patrocinios de la Diputacién de Badajoz
aprobado por el IImo. Sr. Presidente de la Diputacion de Badajoz.

4) Conforme al articulo 118.3 de la LCSP no se esta alterando el objeto del contrato para evi-
tar la aplicacién de las reglas generales de la contratacion ni existe fraccionamiento de
contrato.

5) El adjudicatario propuesto cuenta, en su caso, con capacidad de obrar y con habilitacion
profesional suficiente para realizar la prestacién. Ademas, en el caso de que la tramita-
cidn sea a través de contrato menor, en el presente ejercicio presupuestario no ha resul-
tado adjudicatario (con la Administracion contratante) de otros contratos menores, relati-
vOs a prestaciones “sustancialmente coincidentes” de 15.000 € IVA no incluidos (sin com-
putar a estos efectos los contratos menores licitados electrénicamente ni aquellos que
s6lo puedan encomendarse a dicho empresario por razones técnicas o artisticas).

Vista la memoria descriptiva, asi como el resto de informacién complementaria relativa a la acti-
vidad a desarrollar y cuyo patrocinio se solicita, se establece para el contrato a formalizar entre
las partes un importe de euros (IVA incluido).

Asimismo, como consecuencia de la valoracién del retorno publicitario ofertado y una vez aplica-
dos los valores estimados en base a la tabla de precios que resulte de aplicacion dentro del afio
de que se trate, el valor econdmico estimado para las acciones publicitarias propuestas sera el si-
guiente:
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RESUMEN VALORACION DEL PATROCINIO

VALORACION PATROCINIOS AAUNER
RANGO 0,00
CARACTERISTICAS 0,00
B.1 PRESENCIA DE LOGOTIPO 0,00
GASTOS 0,00
ASISTENCIA 0,00
TOTALB.1. DELEVENTO 0,00
RRSS 0,00
PUBLICIDAD EN MEDIOS (regional) 0,00
B.2 PUBLICIDAD EN MEDIOS (local y comarcal) 0,00
NOTICIAS 0,00
TOTAL B.2. PROMOCION 0,00
B.3 ACTOS INSTITUCIONALES 0,00
TOTAL B.3. ACTOS INSTITUCIONALES 0,00
TOTALB.1+B.2+B.3 0,00
IVA 0,00
TOTAL PATROCINIO 0,00 €

En consecuencia, el precio a establecer para el presente contrato de patrocinio sera el importe
menor entre la valoracion econdmica de las actuaciones publicitarias propuestas y el importe de-
terminado por la Diputacién como aquel necesario para satisfacer adecuadamente sus necesida-
des.

2.- La aprobacion del gasto correspondiente, conforme a lo establecido en el art. 118.1 LCSP:

Aplicacién Presupuestaria Anualidad Importe total (IVA incluido)
/ / €
/ / €
IMPORTETOTAL | e €

3.- Efectuar la correspondiente certificacion de EXISTENCIA DE CREDITO (se adjunta RC n.° ):
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4.- La adjudicacion:

Adjudicatario:

N.L.F/C.L.F:

En Badajoz, a de de

EL PROPONENTE ( Jefe de Servico o Responsable Adm.)

Fdo.

En caso de importe no superior a 3.000€ (IVA no incluido):

Vista la propuesta anterior y, en virtud de las atribuciones conferidas por la legislacion vigente,
las Bases de Ejecucién y Decreto de Delegacién, dicto RESOLUCION APROBANDO EL GASTO Y
ADJUDICANDO LA CONTRATACION.

Practiquense las notificaciones oportunas.

En caso de importe superior a 3.000 € (IVA no incluido):

Vista la propuesta anterior y, en virtud de las atribuciones conferidas por la legislacion vigente,
las Bases de Ejecucion y Decreto de Delegacion, apruebo la presente propuesta de gasto. Elé-
vese al Servicio de Contratacion para su tramitacion y adjudicacién por el 6rgano competente.

EL DIPUTADO DEL AREA; conforme a las
bases de ejecucién:

Fdo.:
(Decreto de Delegacion 10/04/2024- B.O.P 11/04/2024)
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Anexo IV “Contrato de Patrocinio”.

ANEXO IV
CONTRATO DE PATROCINIO

FORMALIZACION DEL CONTRATO

MODALIDAD DE PRIVADO
CONTRATO
CLASE DE CONTRATO |PATROCINIO

ADMINISTRACION
CONTRATANTE

AREA/SERVICIO

DESTINATARIO

OBJETO DEL
CONTRATO

FECHA DE
ADJUDICACION

ENTIDAD
PATROCINADA

NIF/CIF

PRECIO ADJUDICA-
CION (SIN IVA)

I.LV.A
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En Badajoz, a de de

REUNIDOS

De un parte, D. , en nombre y representa-
cion de la Administracién contratante, en su calidad de Diputado Delegado de
, hallandose expresamente autorizado para este otorga-
miento por delegacion del [Imo. Sr. Presidente y, en uso de las facultades que le confiere la Dis-
posicién Adicional Segunda de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico,
por la que se transponen al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Euro-
peo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014 (LCSP).

De otra parte, D. , mayor de edad, con
D.N.L , actuando en nombre y representacibn de la empresa
, con domicilio en y con facultades

para este acto.

Ambas partes se reconocen competencia y capacidad, respectivamente, para formalizar
el presente contrato, en atencion a las siguientes,

CLAUSULAS

Primera.- Objeto del contrato.
El presente contrato tiene por objeto la contratacion referenciada en la cabecera del do-
cumento.

Segunda.- Precio.
El precio total del contrato se fija en:

- Precio: euros.
- LV.A. euros.

Tercera.- Duracién del contrato.
La duracién del contrato sera de , @ contar a partir del dia siguiente a
la formalizacién del correspondiente contrato.

Cuarta.- Pago y facturacién.

El pago del precio se realizara contra la presentacién de las correspondientes facturas,
gue debera efectuarse de conformidad con lo establecido en el Reglamento del Registro Provin-
cial de Facturas. De esta forma, existira obligacion de presentar factura electrénica cuando el ad-
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judicatario tenga la consideracién de sociedad, persona juridica, extranjero, U.T.E., o agrupacion
de interés econdmico. En cambio, el adjudicatario quedara exento de la obligacién de facturar
electronicamente cuando se trate de auténomo o profesional individual (aunque en este caso se
permitira la facturacion electrénica si lo estima oportuno el adjudicatario).

La factura electrénica se presentara a través del Portal Web del Punto General de Entrada de Fac-
turas de la Administracién General del Estado (FACE), como ventanilla electrénica Unica de entra-
da de todas las facturas electrénicas dirigidas a la entidad contratante. La factura electrénica de-
bera cumplir los siguientes requisitos:

- Estar firmadas electronicamente por un certificado electrénico reconocido.

- Incorporar tanto el niumero del expediente de contratacion como el nimero del expediente de
gasto.

- Incorporar la informacién del destinatario, especificando los siguientes campos:

OFICINA CONTABLE ORGANO GESTOR UNIDAD TRAMITADORA

Los abonos de las facturas se realizaran mediante transferencia bancaria a la cuenta que el adju-
dicatario designe expresamente.

El precio del contrato se hara efectivo contra factura, una vez revisada y aprobada la memoria
justificativa de cada actuacion. Dicha/s factura/s se emitira tras la finalizacién de todas las accio-
nes objeto del presente contrato. Junto a dicha/s factura/s se debera presentar un informe y me-
moria grafica acreditativa de la ejecucién de las actuaciones patrocinadas (se incluiran fotogra-
fias, dipticos, cartelera, documentos sonoros o de video, etc.) y de las actividades de promocion,
es decir, la contraprestacién a dicho patrocinio, la acreditacién del retorno publicitario.

No obstante, a efectos de ejecucién y facturacién, en su caso, se tendran en cuenta que, en el
caso de que el adjudicatario del patrocinio no haya cumplido con exactitud las prestaciones pre-
vistas y tampoco pueda justificar otra serie de prestaciones similares segun la clausula siguiente,
a la hora de abonar el importe del contrato, deberan deducirse los importes correspondientes a
los serviciones/prestaciones no realizados.

Quinta.- Modificacion.

De conformidad con lo establecido en los articulo 203y ss. De la LCSP, podra acordarse la
modificacion del contrato en los supuesto expresamente previsto en el precepto 205, y ademas
en el siguiente supuesto:
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- Que el adjudicatario del patrocinio no haya cumplido su compromiso exactamente con las pres-
taciones/servicios incluidos en el Anexo I, podra sustituirlos por otros, previa conformidad del
centro gestor del contrato sin modificar el importe del mismo, todo ello de conformidad con los
importes fijados en las Normas General del | Plan de Patrocinios de la Diputaciéon Provincial de
Badajoz, aprobado por el llImo. Sr. Presidente.

Sexta.- Normativa aplicable.

Para lo no previsto en este contrato se estara a lo establecido en los Pliegos, y para lo no
previsto en ellos seran de aplicacién la Ley 9/20147, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector
Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento
Europeo y del Consejo 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014; el Real Decreto 817/2009, de 8 de
mayor, por el que se desarrolla parcialmente la Ley 30/2007, de 30 de octubre, de Contrato del
Sector Publico; y por el Real Decreto 1098/2001, de 12 de octubre, por el que se aprueba el Regla-
mento General de la ley de Contratos de las Administraciones Publicas (RGLCAP).

Asimismo se regira por las demas normas de derecho administrativo o privado que le sean de
aplicacion.

Séptima.- Cuestiones litigiosas. Recursos.

Para cuantas cuestiones y litigios que puedan derivarse del cumplimiento, efectos y extin-
cién de este contrato, las partes se someten a la jurisdiccion civil de los Tribunales de Badajoz,
con renuncia expresa de cualquier otro fuero y domicilio que en Derecho pudiera corresponder-
les. No obstante, se consideraran actos juridicos separables los que se dicten en relacién con la
preparacion y adjudicacién del contrato, y en consecuencia podran ser impugnados ante el or-
den jurisdiccional contencioso-administrativo.

Para la debida constancia de todo lo convenido, y en prueba de conformidad, se firma
este contrato en duplicado ejemplar, en el lugar y fecha ut supra, dando fe del mismo el Secreta-
rio General de la Corporacién.

EL DIPUTADO DELEGADO DE Por el ADJUDICATARIO
Fdo.: Fdo.:
Doy Fe,

EL SECRETARIO GENERAL

Fdo.:
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ANEXOV

MODELO DE DECLARACION DE AUSENCIA DE CONFLICTO DE INTERES (DACI) DE LA DIPUTA-
CION DE BADAJOZ, PARA LOS ORGANOS INTERNOS

Contrato de patrocinio Expediente N°

Al objeto de garantizar la imparcialidad en el procedimiento de contratacion arriba referenciada,
el abajo firmante, como participante en el proceso de preparacion, gestidn, tramitacion, ejecu-
cion y/o control del Expediente, declara:

Primero. Que esta informado de lo siguiente:

1. Que el articulo 61.3 «Conflicto de intereses», del Reglamento (UE, Euratom) 2018/1046 del Par-
lamento Europeo y del Consejo, de 18 de julio (Reglamento financiero de la UE) establece que
«existira conflicto de intereses cuando el ejercicio imparcial y objetivo de las funciones se vea
comprometido por razones familiares, afectivas, de afinidad politica o nacional, de interés econ6-
mico o por cualquier motivo directo o indirecto de interés personal.»

2. Que el articulo 64 «Lucha contra la corrupcién y prevencion de los conflictos de intereses» de
la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, tiene el fin de evitar cualquier
distorsién de la competencia y garantizar la transparencia en el procedimiento y asegurar la
igualdad de trato a todos los candidatos y licitadores.

3. Que el articulo 23 «Abstencién», de la Ley 40/2015, de 1 octubre, de Régimen Juridico del Sec-
tor Publico, establece que deberan abstenerse de intervenir en el procedimiento «las autorida-
desy el personal al servicio de las Administraciones en quienes se den algunas de las circunstan-
cias sefialadas en el apartado siguiente», siendo éstas:

* Tener interés personal en el asunto de que se trate o en otro en cuya resolucién pudiera influir
la de aquél; ser administrador de sociedad o entidad interesada, o tener cuestion litigiosa pen-
diente con algun interesado.

* Tener un vinculo matrimonial o situacién de hecho asimilable y el parentesco de consanguini-
dad dentro del cuarto grado o de afinidad dentro del segundo, con cualquiera de los interesados,
con los administradores de entidades o sociedades interesadas y también con los asesores, re-
presentantes legales o mandatarios que intervengan en el procedimiento, asi como compartir
despacho profesional o estar asociado con éstos para el asesoramiento, la representacion o el
mandato.

* Tener amistad intima o enemistad manifiesta con alguna de las personas mencionadas en el
apartado anterior.

* Haber intervenido como perito o como testigo en el procedimiento de que se trate.

* Tener relacién de servicio con persona natural o juridica interesada directamente en el asunto,
o haberle prestado en los dos ultimos afios servicios profesionales de cualquier tipo y en cual-
quier circunstancia o lugar.
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Segundo. Que no se encuentra incurso en ninguna situacién que pueda calificarse de conflicto de
intereses de las indicadas en el articulo 61.3 del Reglamento Financiero de la UE y que no concu-
rre en su/s persona/s ninguna causa de abstencidn del articulo 23.2 de la Ley 40/2015, de 1 de
octubre, de Régimen Juridico del Sector Publico que pueda afectar al procedimiento de licitacién/
concesion

Tercero. Que se compromete a poner en conocimiento del 6rgano de contratacién y/o de sus
responsables, sin dilacion, cualquier situacién de conflicto de intereses o causa de abstencién
que dé o pudiera dar lugar a dicho escenario.

Cuarto. Que conoce que, una declaracion de ausencia de conflicto de intereses que se demuestre
que sea falsa, acarreara las consecuencias disciplinarias/administrativas/judiciales que establezca

la normativa de aplicacion.

Lugar y fecha de firma
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